UCSAL

UNIVERSIDADE

CATOLICA DO AWA 2l

SALVADOR | CoOMAROMEES0 oM A VD

Xl SEMOC CEMANA DE MODBILILATCAD CIEHTIFITA

A INFLUENCIA DO VIDEOCLIPE NA PROPAGANDA

Gustavo Ferreira da Silva”

RESUMO: O objetivo do presente artigo foi analisar as pecas publicitdrias brasileiras que tiveram
inspiracdo dos videoclipes para sua criacdo. Para sua consecugdo foi feita uma pesquisa através das
obras de Arlindo Machado, Thiago Soares, Pry Marcondes e Armando Sant’anna. Desde que o dudio foi
incorporado a imagem no cinema, essa combinacdo de imagens em movimento e som causa grande
interesse e encantamento nas pessoas. O dudio-visual, em tempos modernos, se divide em diversas
categorias, cinema, videoarte, programas de televisdo (novelas e series), videoclipe e propaganda. O
foco principal deste artigo é a relacdo existente entre os dois tltimos, presente artigo busca identificar as
diferencgas e semelhancas que os separam e também aproximam, e em especial, a influéncia causada na
propaganda pelo clipe.

PALAVRAS-CHAVE: Inspiracdo; Videoclipe; Propaganda

INTRODUCAO

A definicao mais simples de videoclipe é a de que ele seria qualquer video curto. Sendo
assim, até mesmo uma propaganda se encaixaria neste conceito — que, normalmente, possui a
duracdo de trinta segundos. Um clipe tem como unidade fundamental a musica, ndo existe
videoclipe sem o vinculo de uma misica (até perderia o seu principal sentido caso houvesse),
praticamente se tornou sinonimo de video musical. Em relacdo a propaganda, num video-
publicitario, a “imagem” estd voltada para o produto e/ou servico, € em muitos desses comerciais
existem a utilizacdo de musicas produzidas exclusivamente para eles — essas sdo denominados
Jjingle publicitario.

Considerando-se o processo de criagdo, producgdo e veiculacao, vemos grandes diferencas
separando esses dois produtos audiovisuais. Na propaganda, existe normalmente, um vinculo
com uma agéncia de publicidade que elabora uma campanha adequada para o seu cliente, essa
empresa de comunicagdo cria um roteiro, elaborado especialmente para atingir determinado
segmento de publico, esse € passado para uma produtora que executa o papel de produzi-lo. Esse
video precisa ser aprovado pela agéncia, e depois pelo cliente, para sé entdo ser exibido. A
propaganda normalmente vende algo, ou tem alguma coisa para informar. Existe a necessidade
de criatividade, clareza e adequacdo da mensagem para o publico-alvo. Nao hd férmulas de
como se criar um video, mas,

O objetivo da maioria dos comerciais € passar a mensagem de uma forma tal que
o espectador se lembre dela na préxima vez que for fazer compras. Por isso, é
recomendada a repeticdo da promessa, pelo menos, duas vezes em cada
comercial, sua ilustracdo visual e sua apresentacdo em forma de letreiros
(SANT’ANNA, 2007, p. 167).
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do Grupo de Pesquisa em Andlise de Critica de Cinema (GRACC). E-mail: gustfs@ gmail.com. Autor. Trabalho orientado pela
professora Regina Gomes do curso de Comunicac@o Social da UCSal.
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Ja no video musical, a producdo se dd de maneira diferente. Conforme Tiago Soares
(2004, p. 23) o videoclipe € reconhecido popularmente quando had conexdo da musica, da
montagem (dai vem o termo “clipagem”) e da “imagem” (abstrata ou normalmente de artistas
dublando as cangdes),” esse atributo o transformou num poderoso meio de divulgacdo, sobretudo
para os artistas da musica pop. A tendéncia atual da estética videocliptica, segundo Arlindo
Machado (2003, p. 177-178), € caracterizada pela abundancia de cortes e planos de curta duracao
e por uma espécie de retorno as imagens primitivas, sujas, mal focadas e instaveis o que
contraria as regras do “bem fazer” herdadas da propaganda e do cinema comercial. O processo
de gravagao dos videos musicais normalmente partem das idéias dos diretores. Mas também, as
vezes os artistas ddo idéias para gravacao. Ambos tem liberdade de dispensar a cldssica narrativa
com inicio, meio e fim. Machado cita Walter Salles Jr. como o tnico diretor que entendia sobre
esse suporte narrativo no videoclipe, segundo Salles:

(...) uma forma nao-narrativa, ndo linear, que ganhou o titulo, nos EUA, de non
associative imagery € que em portugués poderia ser (mal) traduzido por
imagens dissociadas. O que importa € menos a intencdo de se contar uma
histéria e mais o desejo de se passar uma overdose de sensacdes, através de
informacdes nao-relacionadas, acompanhando sons — o ritmo das imagens”

(SALLES apud MACHADO, 1995, p. 170).

De fato, um clipe € expressdo artistica, ndo necessita seguir padrdes, ou fazer sentido, €
livre. E a propaganda é a representacdo de um produto ou servico, e precisa fazer sentido,
chamar atencdo e convencer a quem ela foi destinada. Apesar de todas as diferencas que
identificam um videopropaganda e o um videomusical, eles ndo sdo tdo separados e distintos. E
atualmente existe a convergéncia e a interacdo de ambos, e de todos os produtos audiovisuais,
com isso € gerado um video hibrido, com influéncia, caracteristicas e estética de diversos tipos
de videos. E dificil identificar caracteristicas que sejam totalmente exclusivas de um ou de outro,
talvez essa seja a razdo principal de que existem tantas propagandas com uma ‘“‘cara de

videoclipe”.

A INFLUENCIA DO VIDEO MUSICAL

Soares ao descrever processo historico do videoclipe faz alusdo a influéncia dos videos
musicais na propaganda:

Enquanto isso, as relagdes entre experimentos artisticos com video e a cada vez
mais proxima influéncia da linguagem publicitaria “mostravam suas garras”: ao
mesmo tempo que o diretor Jean-Luc Godard dirigia o clipe One Plus One, dos
Rolling Stones, a Coca-cola passava a adotar uma estética musical em seus
anudncios populares nos spots de TV (SOARES, 2004, p. 18-19).

Foi na a década de 80 que encontramos o primeiro video que “inspirou” alguma
propaganda. Em 1985, Michael Jackson junto com Lionel Richie compds We Are The World,
musica criada, especialmente, para arrecadar recursos financeiros que posteriormente seriam
doados para as familias carentes na Africa. A gravagio da cangdo e videoclipe reuniu diversos
astros americanos, como Diana Ross, Stevie Wonder, Ray Charles, entre outros. Os artistas
juntos e a campanha para arrecadacdo eram conhecidos como USA For Africa'.

! Segundo informagdes da base de dados do portal All Music Guide, o disco vendeu 7.5 milhdes de c6pias e a arrecadagdo em
moeda ultrapassou a barreira de 50 milhdes de ddlares.
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Esse videoclipe, dirigido por Quincy Jones, foi ganhador de dois prémios do MTV Video
Music Awards®, nas categorias de “Melhor Video de Grupo” e “Escolha da Audiéncia™, ele
também faturou o troféu de “Melhor Video-Curto de Misica” no Grammy".

Com esse acontecimento musical célebre, reunindo artistas famosos, o publicitdrio baiano
Nizan Guanaes, em 1988, inspirado no videoclipe e na musica We Are The World, comp0ds o
jingle We Are Carnaval. Dessa vez, nao objetivava arrecadar fundos, mas sim divulgar a Bahia e
seu carnaval, que até entdo era pouco conhecido no Brasil. A gravacdo da musica e do videoclipe
contou com participagdes de cantores do Axé Music baianos como Durval Lélis, Daniela
Mercury, Ricardo Chaves, Margareth Menezes e outros. A estética de construciao do videoclipe,
e até de partes da letra da musica, foi baseada na cancdo de Michael Jackson. Além disso, a
filmagem do video — dentro de um estidio, com o coral de cantores é semelhante ao clipe —, teve
também a participagdo do publicitario e compositor Nizan Guanaes, assim como Jackson e
Richie participaram na versdao americana. Como as propostas das musicas eram distintas, os
musicos americanos foram filmados demonstrando emocdo e seriedade ao cantar a cancdo,
enquanto os baianos evidenciavam a famosa “felicidade” que essa terra representa para o Brasil.
A cangdo é sempre lembrada em todos os carnavais baianos, tornando-se um hino de boas vindas
para o turista que vem para as terras soteropolitanas.

Em 2006, vinte e um anos depois da gravagdo original de We Are The World, foi possivel
verificar novamente a inspiracdo do videoclipe de 1985 na campanha elaborada pela agéncia de
publicidade McCann Erickson para o carro Prisma. Fazia parte da campanha a veiculacdo do
anuncio na internet, ao entrar no site do automodvel era possivel conferir a imagem do veiculo
com “Prisma — Seu Primeiro Grande Carro — Apresenta: O Video Clipe da Sua Vida”. Como o
principal conceito da campanha era utilizar personagens marcantes da década de 80, nada melhor
que We Are The World, clipe emblematico dessa década, para reunir figuras famosas. Nesta
parddia, ao invés de Tina Tunner, Stevie Wonder ou Ray Charles, encontramos Scooby Doo,
Fofao e Zorro no coral musical. A estrutura do comercial do Prisma é exatamente igual ao video
de We Are The World, sobretudo da réplica do cenario, um estidio de gravacao da miusica, com
um poster atrds, microfone, fones de ouvidos e plantas nas laterais da pequena arquibancada
montada para os cantores. E possivel notar a similaridade nas imagens abaixo:

Figura 1 — Videoclipe USA For Africa — We Are The World

2 0 Video Music Awards é um evento anual realizado pela emissora MTV que premia os videoclipes em diversas categorias,
assim como o Oscar faz com filmes.

3 Como o nome j4 diz, é a tinica op¢do de obter os votos do piiblico, os outros, sdo consagrados por especialistas, assim como
acontece no Oscar.

* Grammy é um evento anual que premia centenas de categorias musicais. E conhecido como o Oscar da misica.
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Figura 2 — Propaganda do carro Prisma

As diferencas entre a propaganda e o videoclipe sdo a projecdo de imagem — que
respectivamente sdo fullscreen, formato das televisdes convencionais (aproximadamente um
quadrado) e widescreen, formato mais utilizado em videoclipes e nas salas de cinema (deixando
as trajas pretas na televisdo analdgica) —, a melodia e letra, que nao lembram We Are The World.

Analisando outro video, mais uma vez temos a utilizacio de Michel Jackson como
referéncia para elaboracdo de comercias. Triller (1983) é considerado o melhor clipe da histdria,
classificado pelos canais televisivos VHI S e MTV; e até entdo € o videohome® e dlbum mais
vendido do mundo. O videoclipe foi o primeiro a ter uma grande duragdo — sdo quase quinze
minutos de video. O custo de producao foi de quase dez vezes mais alto que os videos lancados
na época’. Triller foi pioneiro com o uso de coreografia com diversas pessoas ao redor do cantor,
recurso que hoje € usado com freqiiéncia na musica pop. Nunca fora visto anteriormente a uniao
de um eximio corpo de baile, maquiagem e figurinos impecdaveis e ainda bons efeitos especiais.
Esta obra foi realizada por John Landis, um diretor experiente no género de terror, por ter feito
um filme de grande sucesso, Um Lobisomem Americano Em Paris (1981). Esse famoso clipe de
Michael Jackson faturou diversos prémios, dentre eles, o Grammy de melhor video no ano de
1984 — esta categoria foi inserida em 1981 — e ganhou trés astronautas de prata na primeira
edicio do MTV Video Music Awards também no mesmo ano. Uma conseqiiéncia dessas
premiagdes foi o estimulo de competi¢cao entre diretores e artistas.

Com tantos prémios e por ter virado um icone de representacdo de uma época —muita
gente ainda lembra dos zumbis dancantes e da coreografia — o clipe Triller tem mais de uma
justificativa para ter inspirado alguns publicitrios. E notdria a semelhanga do comercial Zumbis
(2006) — criado pela agéncia AlmappBBDO e produzido pela Zeppelin Filmes — do refrigerante
Pepsi, com Triller. No videoclipe temos como personagens principais Michael Jackson e sua
namorada, na propaganda € apenas uma garota. Nos dois videos os protagonistas andam na rua, a
noite, com todo um clima sombrio e assustador, tendo do seu lado esquerdo a presenca de um
cemitério. E em ambos, com a mesma atuagdo, os “mortos-vivos” saem de suas sepulturas e
passam a persegui-los ao som de trilhas sonoras que remetem ao suspense. Justamente no
momento em que 0s monstros irdo atacar os personagens principais, todos comecam a dangar: os
“zumbis” de Jackson dangam o break e os “zumbis” da Pepsi dangcam ao som musica “Da da da”
na versdo do grupo Trio®, atrds da garota que bebe o refrigerante. Os zumbis da Pepsi saem de
suas covas pedindo a lata do refrigerante, por isso a musica “da da da”. Uma fusdo de idéias
originadas de um trecho de uma miusica alema — que faz sentido a gramadtica e a fonética
portuguesa —, aliada a influéncia da danga, elenco e efeitos, gera o resultado final da propaganda,
basicamente um decalque do videoclipe de Michael Jackson.

5 O Video Hits One é um canal de televisdo por assinatura que também exibe videoclipes em sua programaco.

® Videohome eram as fitas VHS que continha videoclipe da misica de trabalho de um cantor.

" 0 diretor John Landis em entrevista para MSNBC comenta que, naquele periodo, as producdes giravam em torno dos 50 mil
ddlares, e o clipe Triller teve um custo de producdo de U$ 500.000,00.

8 0 Trio, foi um grupo alemdo, que ficou mundialmente conhecido em 1982 com a misica Da da da.
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Figura 4 — Propaganda da Pepsi — Zumbis

A parceria do diretor e do artista ndo se resume a Triller. Um pouco mais tarde, em 1991,
viria um dos videoclipes mais aguardados da historia: Black or White. O mesmo foi tdo esperado
por dois fatores: por possuir o mesmo diretor do renomado Triller e também por ser o primeiro
clipe em que o cantor apareceria com a pele completamente branca. A idéia principal do
videoclipe era mostrar as diferentes etnias e para isso, Michael Jackson introduziu a sua danga
com outros povos, como africanos, asidticos, indianos, russos e poloneses. Nesta obra também ha
um efeito especial chamado Morphing’, que até entdo foi pouco visto em filmes como Willow Na
Terra da Mdgia (1988) do diretor Ron Howard e Indiana Jones e a Ultima Cruzada (1989) de
Steven Spielberg. Este “truque” digital é produzido quando duas imagens sdo intercaladas.
Tomemos o exemplo de Black or White, um homem asidtico gordo se transforma em uma
mulher magra e negra, que muda para uma mocga ruiva, que se altera para um homem negro, com
barba e com cabelo estilo rastafari, assim por diante. O efeito foi bastante usado em filmes e
seriados, mas apesar disso, sdo poucas as producdes que remetem ao videoclipe de Jackson.
Porém, hé dois casos em que percebemos 0 mesmo uso da idéia, no também videoclipe As Long
As You Love Me (1997) — do grupo Backstreet Boys, em que os cinco cantores se transformam
um no outro —, e no comercial da Elma Chips de 2007.

O comercial da Elma Chips, Todo Mundo Come Elma Chips, foi realizado pela agéncia
AlmappBBDO e nele € possivel ver o mesmo conceito de Black or White, a0 mostrar a transicao
de imagens de um personagem se transformando no outro. Na campanha é igualmente usado o
efeito morphing, mas graficamente de maneira bastante amadora. E mostrada uma menina
comendo Cheetos na sua escola, que se transforma no menino que come Fandangos no quarto,
modificando-se para uma adolescente saboreando o Ruffles na praia, que muda para um rapaz
numa boate comendo Doritos e se transforma numa menina comendo Ruffles, finalizando com
um toque de humor, surge um outro personagem que diz “Ei, vocé € a Bia?”, e a garota se
transforma em um rapaz forte e mal humorado, respondendo “Bia, eu? Sai fora!”. Na assinatura
do comercial aparecem as marcas dos produtos da Elma Chips, uma se transformando na outra.

Na cena do efeito morphing no videoclipe de Jackson, os modelos sdo filmados em
primeiro plano (do busto para cima) em um Unico cendrio de fundo branco. No entanto, na
propaganda os jovens sdo dirigidos em plano médio (da cintura para cima) para mostrar a acao

? Segundo o Wikipédia, 0 Morphing é um efeito especial em filmes e animacdes que transforma uma imagem em outra através de
transigdes.
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destes, comendo o salgadinho da Elma Chips, em diferentes lugares, o que ocasiona mudanga de
cendrio também. Nesse comercial o jingle: “Todo mundo come Elma Chips, todo mundo come,
na praia, na piscina, na boca da menina”, nao faz alusio ao single Black or White. Um detalhe
curioso no comercial (coincidéncia ou nio) € o posicionamento da logomarca Elma Chips no
canto superior direito, que € o mesmo local em fica a da MTV Brasil.

Figura 6 — Propaganda — Todo Mundo Come Elma Chips

De fato, o efeito Morphing presente no videoclipe da cancdo Black Or White em 1991
impressiona muito, até os dias atuais, por possuir uma exceléncia visual. E espantosa a diferenca
deste mesmo efeito produzido nos videos de 1997 e 2007, respectivamente no videoclipe dos
Backstreet Boys e na propaganda da Elma Chips, cabe notar que existe uma diferenca de
dezesseis anos, € em tempos modernos ha maior facilidade, agilidade e acesso para utilizacao de
tais recursos graficos do que em 1991.

O icone Michael Jackson transformou a musica, a danga e o videoclipe em
entretenimento. Cada langamento de um dos seus videos era um grande acontecimento, presente
na vida de varios brasileiros. Assim, na campanha de divulga¢ao da colecao de roupas Inverno
2008, projetada pela agéncia Objectiva Comunicacdo e pela produtora Zona de Producdo para a
loja Canal Jeans' foi possivel perceber vdrias influéncias do clipe Bad, também de Michael
Jackson, dirigido por Martin Scorsese. O cantor além de ser referéncia, na musica e na danga,
para muitos cantores, faz 0 mesmo na moda. Jaquetas vermelhas, luvas com aderecos e meias
brancas sdo indicios de que ele inspirou moda para geracdes nas décadas de 80 e 90. Dentre as
semelhangas com Bad € facil perceber a utilizacdo da mesma fonte tipografica pichada na cor
vermelha (que estd presente na capa do dlbum musical de Jackson e também na parede na
locacdo do videoclipe) nas pecas publicitarias que aparecem tanto nos impressos (folders e
outdoor), quanto no video.

O aspecto mais recorrente para o reconhecimento de que o comercial da loja Canal Jeans
foi baseado em Bad € que a propaganda adere a propria cancdo de Michael Jackson, porém sem a
voz do cantor. Somente foi utilizada a versdo instrumental, um recurso legalmente mais barato,
pois s6 é pago o direito autoral a melodia. Tragos comuns também sdo os cendrios (catracas,
galpdo que remete a uma estacdo de trem) e os figurantes que tiveram leves mudangas de estilos.
No videoclipe, a maneira que o elenco se comporta e se veste € tal qual uma gangue marginal
trajando roupas do hip hop, com os bailarinos dangando harmoniosamente o street dance, a
danca de rua. A mudanca € prevista, pois seria dificil alguma loja querer associar “golpistas”

10 As lojas de roupa Canal Jeans esté presente, até entdo, em apenas algumas pragas do nordeste.
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com sua marca. Para ser igual a Bad, s6 faltou mesmo a presenca de Michael Jackson. E
provavelmente para suprir essa necessidade € possivel escutar imitacdes dos falsetes do cantor
americano.

Figura 8 — Propaganda da Canal Jeans — Colegao Inverno 2008

Vale notar a forma como foi exibido a propaganda na televisdo, em primeiro lugar, o seu
formato foi de um minuto (normalmente tem duracdo de 30 segundos) e em segundo lugar, os
precos ndo foram mostrados. Como a musica é constante em todo tempo do comercial,
praticamente com a auséncia de locu¢do, a marca da Canal Jeans fica sempre presente no canto
inferior direito (mesmo local onde fica a marca do canal MTV Hits), para situar a marca das
roupas dos modelos. Nos primeiros segundos sdo inseridos letterings informando “colecao
inverno canal jeans” (que € repetido no final, mas com o locutor dizendo a frase). Nessa
propaganda € visivel caracteristicas mais recorrentes de videoclipes, que sdo justamente a
montagem, planos que ndo duram mais que trés segundos, € a movimentagdo de camera — o uso
de travellings e do chicote''

Mas ndo apenas videoclipes famosos do Michael Jackson influenciaram a publicidade.
Outra peca, inspirada nesses videos, € a da financeira Ibi — cujas campanhas sempre utilizaram a
mesma arte dos quadros do pintor Piet Mondrian, para a facil identificacdo da marca. Em 2007, a
agéncia de publicidade Loducca e a produtora Mixer produziram o video institucional Gente,
com um minuto de duragdo, inspirado no videoclipe Everything is Everything, dirigido em 1999
por Sanji, para a cantora Lauryn Hill. A idéia é a mesma, a cidade gira como um vinil e hd uma
grande agulha de uma vitrola sobre o asfalto. Como a propaganda tem que se clara, objetiva e
simples, o garoto-propaganda da Ibi, Luciano Huck, é quem coloca a agulha no vinil, ao
contrdrio da liberdade estética do videoclipe que pode dispensar a cldssica narratividade com
inicio, meio e fim:

" Travelling é uma movimentagio de cAmera que usa um trilho ou carrinho, e Chicote é um movimento da cimera em angulo
lateral muito rdpido



UCSAL

UNIVERSIDADE

s AGENDA 2

SALVADOR CompromMIzso coM A Va

AOBILLEACAD CIEMTIFITA

O videoclipe, entretanto, pode dispensar inteiramente o suporte narrativo e o seu
publico jia estd preparado para aceitar imagens sem nenhum significado
imediato, sem qualquer denotacdo direta, sem referéncia alguma no sentido
fotogréfico do termo, entre em que o seu movimento seja harmdnico com o da
musica (MACHADO, 1995, p. 170).

Ambas as musicas pertencem ao género Black Music e apesar disso, ndo hd semelhancas
entre as melodias e letras de Everything is Everything e Gente. Destaca-se também a danca de
rua, que € inserida no comercial mas que nao aparece no clipe. O formato do videoclipe é em tela
cheia e o da propaganda é em widescreen, que é mais caracteristico dos videos musicais e foge
do padrao estético dos comerciais televisivos.

Figura 10 — Propaganda da Ibi — Gente

Encontramos, em 2008, outra loja de roupas e acessorios bebendo da fonte dos
videoclipes para elaborar o seu comercial. Um ano apds a estréia do videoclipe da cancdo
Clumsy (2007), que foi dirigido por Marc Webb e Rich Lee para a cantora Fergie, vemos a
utilizacdo da mesma idéia em uma propaganda da C&A. O clipe de Marc Webb utiliza a artes
dos livros Pop-ups para animacao gréfica e, em sintese, notamos situagdes diferentes da cantora
em cada pédgina, sempre acontecendo acidentes quando ela vé o rapaz que sente atragdo e s6 no
final ela cai nos bracos do seu amado, literalmente. A loja de roupas C&A utiliza os mesmos
cendrios de algumas das pdginas do videoclipe da cantora e que se adequam perfeitamente as
informacdes que a empresa quer transmitir para o espectador.

Figura 11 — Videoclipe de Fergie - Clumsy
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Figura 12 — Comercial C&A — Promogado dias das mdes 2008

A propaganda da C&A € uma agdo promocional do dia das maes em que foram utilizadas
as cenas do desfile de moda e do carro do videoclipe de Fergie, que se adequavam ao objetivo do
comercial, porque, o cliente ao comprar duas pecas de roupas femininas no cartio C&A —
mostram pegas da colecdo em um desfile com praticamente o mesmo cendrio do clipe —, poderia
ganhar vales-compra, celulares ou carros — utilizando a cena parecida do clipe da cantora. E de
se imaginar que a propaganda evitaria os “desastres” que a cantora provocou no videoclipe, pois
no mundo publicitario a perfeicdo é um paradigma. O comercial, também, nio transmite a
sensacdo de um videoclipe, sobretudo porque seu objetivo € divulgar a promocgdo. Outra
diferenca é o uso, quase imperceptivel, da trilha sonora. Entretanto, a idéia do livro e dos
cendrios € totalmente semelhante a versao dos diretores Marc Webb e Rich Lee.

UM CASO MAIS ALTERNATIVO

Até entdo, apenas foram encontradas semelhangas entre propagandas e clipes ditos
“comerciais”, ou seja, videos de artistas populares, de diretores famosos ou ambos. Até mesmo
porque € muito raro encontrar uma propaganda que tenha sido inspirada em um clipe “menos
comercial”. Quando foi percebida essa similaridade, os produtos e servicos vendidos eram para
um publico mais segmentado, talvez a razdo disso esteja no fato de muitos desses artistas, que
fazem videoclipes “alternativos”, tém no seu estilo uma marca diferenciada. Ocorreu na
campanha de natal da FNAC, o antncio foi veiculado exclusivamente na revista Veja Tecnologia
em sua edicdo especial de dezembro de 2007, assinado pela agéncia For. Na propaganda foi
utilizado de um robd branco (que foge do padrdo da cor prata como o Robocop e outros robos
famosos) com um rosto humanizado, recurso grafico visto anteriormente em 1999 no videoclipe
All Is Full Of Love do inovador, excéntrico, indicado ao Grammy e premiado duas vezes no
MTYV Video Music Awards, diretor Chris Cunningham. A semelhanca dos dois é impressionante.

il

Fnac. Natal de Ultima geragdo.

Figura 13 — Respectivamente a propaganda da FNAC e o videoclipe de Bjork
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Um robd enseja a idéia de novidade, de avango tecnoldgico. Ja foram inseridos em
diversos filmes e séries para significar — ou até mesmo como representacdo — o futuro. A
utilizacdo de um ser robotico com feigcdes humanas, atualmente, representa realmente a
significacdo de avanco. O objetivo da propaganda da loja FNAC era vender essa idéia. Até 1999,
um andréide, tal como esse criado por Chris Cunningham, € raro de ser encontrado, se nao for
inexistente.

QUANDO O PROCESSO SE INVERTE

Até aqui foram avaliadas propagandas que se inspiraram em videoclipes, porém podemos
também perceber o processo inverso no videoclipe da musica Pelados em Santos (1999) na voz
do grupo Titds. E clara a inspiracio nas propagandas da Bombril. A propaganda foi promovida
pela agéncia de publicidade W/Brasil de Washington Olivetto, que também idealizou e dirigiu a
versdo para os Titas. O videoclipe tem todas as caracteristicas dos comerciais da Bombril,
sobretudo com a utilizagdo do préprio Carlos Moreno, o garoto propaganda que estd no
Guiness'* e que brinca ao apresentar o video musical afirmando: “Agora a senhora vai lavar a
alma, chegou a nova musica comercial dos Titds”. Mesmo ndo falando sobre a 12 de acgo, a peca
de publicidade, através o poder do recall do comercial, induz o espectador a lembrar
rapidamente do produto Bombril. O cendrio também € idéntico, uma mesa e parede pretas, com a
marca da 13 de aco sobre ela. Durante o clipe, o desenho oval caracteristico da marca Bombril
muda de cor e fonte, se adequando a cada produto que € “vendido” pela banda. Os personagens
no antncio e no videoclipe sdo gravados em um tnico plano médio e até a utilizacdo da musica é
da mesma forma; quando estd presente nos comerciais da Bombril o garoto-propaganda canta
“por cima” da musica e os proprios cantores da banda evitam dublar a can¢do, escutamos suas
vozes sobrepostas junto com a versdo original e eles cantando no momento da gravagdao do
comercial. H4 também sonoplastia durante todo o videoclipe, como telefone tocando, roleta
girando, ruido de avido, etc.

CONCLUSAO

O hibridismo presente nessas pegas € uma caracteristica desse mundo moderno em que
vivemos. Fica a cada dia, mais dificil segregar as producdes audiovisuais de maneira purista,
separando as caracteristicas s6 de cinema, s6 de propaganda e sé de videoclipe. A convergéncia
dessas producdes nos permite um leque mais amplo de possibilidades de criagdes,
experimentacodes e expressoes artisticas cada vez mais singulares (ou nao).

Ao longo da pesquisa foi possivel perceber a utilizagdo da estética widescreen na
propaganda, uma caracteristica bdsica em videoclipe, além disso, algumas delas, fazem
utilizacOes das marcas da mesma maneira que a MTV exibe sua logo na televisao, conforme a
maneira em que foram produzidas as propagandas realmente parecem que sao videoclipes, dada
a énfase para musica.

E também perceptivel que a imagem de Michael Jackson (mesmo longe do showbusiness)
continua presente, € que o emprego das obras videoclipticas do cantor nas propagandas
brasileiras. O lancamento de cada videoclipe do cantor era uma espécie de evento que milhares
de pessoas de todo mundo esperavam. Por isso, marcou tantas pessoas € geracdes. Nao € a toa,

12 Segundo Pry Marcondes (2002, p. 205) Carlos Morenos até entiio ja tinha gravados mais de 300 propagandas para o Bombril,
rendendo um recorde mundial de garoto-propaganda que mais fez comerciais para uma mesma marca.
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que ele é considerado o rei do pop. Tragos comuns aos videos do cantor podem ser vistos ver nas
criacdes de Nizan Guanaes, Prisma, Pepsi, Elma Chips e da Canal Jeans.

De fato, a maioria dos videoclipes que inspiraram o processo criativo para a propaganda
obteve grandes destaques mundiais, sobretudo com reconhecimento sobre eles, faturando
prémios nos eventos especializados. Mas finalmente, achar uma razao, ou razdes, que expliquem
os motivos que levaram a propaganda beber na mesma fonte que o videoclipe, ndo € ficil, muito
menos determinante e definitivo.

Esses textos-sinteses atendem ao momento histérico pés-moderno da fragmentagdo, da
velocidade, da aceleracdo dindmica das narrativas que sdo cada vez menos contempladas na
visdo e muito mais “sentidas” sensorialmente.

Assim como o videoclipe, uma peca publicitiria também precisa da montagem como
grande poder de sintese. Outro possivel motivo se baseia no fato da propaganda também
trabalhar com a linguagem da juventude (como os clipes) e por isso busca identificacdo com seu
publico destinatdrio, e essa linguagem audiovisual jovem € extremamente hibrida. Poderia
também que o uso de um videoclipe como referéncia, tais como os videoclipes cldssicos do
Michael Jackson, ¢ uma estratégia de se apropriar de uma idéia e/ou um sentido ja demarcado
anteriormente. Poderia ser a busca da propaganda por uma estética menos artificial e mais
experimental, afinal, um comercial na TV precisa se diferenciar dos tantos outros que se passam
em um break. E finalmente, uma das razdes nao poderia ser a simples cépia? Dificil comprovar.
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